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Vorstellung WWP

Der Wildwasserpark Pulverweiden ist eine actiongelag

Touristenattraktion mit hoher Anziehungskraft

Kurzportrait WWP

Der Wildwasserpark

DerWildwasserpark Pulverweidsnein@Vildwasseranlageie tiber 290 Meter mit 10
Metern Breite und 2,5 Metern Gefélle einen Wildwassetfus¥seait 8arstellt und
damit einactiongeladene Touristenattraktion der Extraklésske Region bietet.

| Er stellt keine Konkurrenz zu einer ahnlichen Anlage-b&rkkipeloerg dar, weil die
¥« Anlagen an den Pulverweiden vollk@mdess konzipiest. Analysen belegen, dass
selbst bei zwei dieser Anlagen innerhalb einer Region das vorhandene Potential bei

niclt abgeschopft ist.
A Das Konzept mit Bad®aftverleih, gefiihrten Fahrten, angeschlossel
Gastronomie und Eventveranstaltungen ietepiaites
touristisches Angebot fur aktive Mensctiieekt in den Parkanlagen d
Pulverweiden

A Der Wildwasserpark erfiillt ddlbStandards, die fiir Bigrchfiihrung
von Trendsportartemie Rafting, Hydrospd8edhbingRiver Surfing,
Kanurode®iverbugder Wildwasserkanufahrten notwendig sind




Vorstellung WWP

Die hervorragenden Lage erleichtert die Anreise und L

WILDWASSERPARK PULVERWEIDEN

zahlreiche weltere Vorteile mit sich

Lage WWP
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Vorstellung WWP

Die gunstige Lage des WWP ist eine von zahlreichen

Vortellen, welche der Park zu bieten hat

Vorteile WWP

Einmalige natlrliche Gegebenheiten

1 Optimale nattrliche Voraussetzungen aufgrund
nattrlichen Flusslaufs & nattrlichen SdRéter pur

Einmaliger Publikumsmagnet

2 Mindestens 10.000 aktive Besucher p.a. Arwartete
passive Besucher und Begleiter (Tagestouristen) bilden
eine zusatzliche Einnahmequelle fir die Region

Einmalige Lage

3 Zentrale Ladenur 15 Gehminuten zum Stadtzentrum
und Mitten Aim Gr ¢ineni

Einmaliger Vorteil flr die Stadt
4 Schafft direkt Arbeitsplatze und steigert Kaufkraft




Vorstellung WWP

Ein Wildwasserpark ist ein naturverbundener Erlebnisy

der ein Eintrittstor zu zahlreichen Trendsportarten bieSis

Wassertouristik & Sportangebot

Wildwasserrafting
A Beim Rafting sitzen bi8 Personen in ein@ohlauchbouohd werden von einem Gyadighrt

A 3 Formen von Rafting im WWP (Kinderrafting, Wildwasserrafting, Powerrafting)

Kanurodeo
A Zunehmende individuelle Trendsportart (gut geeignet fiir Events, da groRer Zuschauer

A Kuriose und artistische Sportart mit hohem Zuschauerwert

Hydrospeed

A Sportart, bei der man mit dem Oberkorper auf einem speziellen, floRartigen SchW|mmkor B
Anlagemit der Stromuhgrunterfahrt

Tubbing
A Tubessind Reifen, mit denen man die Strecke des WWP eigetet@ntiGuppen) herunterfa )

A Fir Familien und kleinere Gruppen hervayesignet

River Surfing :
A Wellenreiten auf stehenden Wellen (auf durch Hindernisse kiinstlich erzeugten Wellen) @

A Gut geeignet fiir Events, da groRer Zuschauermagnet



http://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Datei:Kayaker_Air_Loop_Reno.JPG&filetimestamp=20090519234231

Vorstellung WWP

Ein Wildwasserpark ist ein naturverbundener Erlebnisy

Riverbuf a K2 f er paddel no) £,
A Eine neue Trendsportart aus Neusi@ldhdduell zu betreiben, absolut sicher auch fiir A~ \48

A In einem unsinkbaren Boot sitzend bewegt sich der Sportler mit Flossen an Handen

Kanuslalom
A Olympische Sportart (gut geeignet fur Events, da groRer Zuschauermagnet)

A Fehlerfreies Befahren einer mit Toren festgelegte Strecke auf schnell flieRenden Wasser";,h_ faster Zeit

Training fur die Wasserrettung aus starker Stromung (DLRG/ THW)

A Die Moglichkeit in katastrophennahen Szenarien zum Uben und zum
Trainieren, um auf den Eventualfall exzellent vorbereitet zu sein

Wildwasserabfahrten ( (Fun und Wettkampf)

A Mit speziell konstruierten Booten wird Geschwindigkeit auf wildem Wasser in einer Adreng : ' Y
steigernden Art und Weise erlebbar e




Marktanalyse

4 verschiedene Bewertungskriterien ermoglichen eine

transparenten Vergleich der jeweiligen Parks

Bewertung WWP im Umkreis von 300 km

NureineWildwasseranlage im Umkreis von 300 km Luftlinie in Deutschland

. A Markkleeberg (Anlagen in Augsburg und mit erheblichen Abstrichen
HohenlimbuigNRW sind hinsichtlich einer Konkurrenzsituation nicht
: :. | relevant)
. .. / . .o A Die Wildwasseranlagen in der Tschechischen RegupjiRqudnice
] . e Prag) sind bis auf Prag in puncto Sicherheit und Tourismusfreundlichke
o hintenan.

Positive Charakteristika der fur den WWP Pulverweiden

A Training unabhangan Wasserstand A Gute Sanitaranlagen und Ubernachtungsmaéglichkeiten
A Kundenorientierte Offnungszeiten A Verbindung mit andeDendocAktivitaten
A Unterschiedliche Schwierigkeitsgrade A Einbettunim Naherholungsgebiet und Kulturumfeld

A Ruhiges Wasser am Anfang und Ende der Streckdé Gutes Preiseistung¥erhaltnis




Marktanalyse

Ein Kriterienkatalog unterstutzt eine detaillierte

Kundenanalyse und erleichtert die strategische Planui®

Kundenanalyse
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Was ist das Alter der Zielgruppe? Was ist der Grund fur den Besuch?
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aufmerksam?

Wie hoch ist die Zahlungsbereitdohaft
einen Nutzung?

@ Wie langst dieverweildauer im Park?
«w Wie wird die Zielgruppe auf den WWP
AN

Was ist der Nutzen fur die heimische
Wirtschaft?

JUWMM_ Wichiufig kommt die Zielgruppe in den

Woher reist die Zielgruppe an? @ Was ist der Nutzen fir die Stadt Halle?




Marktanalyse/ Kundenanalfaeammenfassung

Analyse der verschiedenen Zielgruppen

WILDWASSERPARK PULVERWEIDEN

. Soziale
Stadtereisende Einheimische Aktiv-Urlauber Firmen Frelzelt-und Jugendgruppen |Einrichtungen/DLR
Leistungssportler
[THW
33-55 Jahre 6-60 Jahre 22-55 Jahre 16-66 Jahre 10-45 Jahre 6-16 Jahre 6-66 Jahre
60 Minuten 120 Minuten 240 Minuten 240 Minuten 180 Minuten 180 Minuten 120 Minuten
hoch mittel hoch hoch niedrig niedrig niedrig
1 malim Leben 1-2 mal im Jahr 3 mal im Leben 1mal im Jahr Durchschnitt 2-3 mal 1 malim Jahr 1 mal im Monat
pro Monat
Deutschland Halle +100km Deutschland Halle + 200 km Halle + 400 km Deutschland Halle +100. Km(ggf.
bundesweit)
Erholung, EntspannungAbwechslung, Akt|v-Erhqung, Teamb.und!ng, ) Training, 'IIErI_ebms,"At?'wechsun Tra.unlng, .
Abwechslun Freizeitspal Adernalin, Spal3, Erlebnis,Mitarbeiter- Leistungssteigerun Wir-Gefahl", Leistungssteigerung,
g P Erlebnisfaktor bindung g g 9 Bewegung, Spaf3 "Wir-Gefuhl"

s Tageszeitungen, Internet, Reisefuhrer|Verbande (IHK), Wettbewerbe, Mund-zu-Mund- . .
Internet, Reiseflihrer, . . . . ) ; Verbande, Direktes
Mund-zu-Mund Pro Internet, Flyer, Fachzeitschriften, Fachzeitschriften,RejErfolge, Vereine/ Propaganda, Internet Engacement
P: Miteinander Reden [Fachmarkte severanstalter Verbéande Reiseveranstalter 9ag

Gastronomie, HoteleriggGastronomie an der |Gastronomie, Hotels, umfassendes.Nutz- Zeltplatz, . Zeltplatz, . .

. . ungsangebot in KomliGastronomie, Gastronomie, Gastronomie
Einzelhandel Strecke Fachmarkte . . .

mit Halle-Offerten Fachmarkte Einzelhandel

Bekanntheit, Attrak-
tivitat, Cross-Selling

Image,
Freizeitangebot,
Zufriedenheit

Bekanntheit, Image

Attraktivitat,
Bekanntheit

Bekanntheit, Image,
Reputation, Ansehen

Bekanntheit, Cross-
Selling Maglichkeit

Image, Ansehen

| 10



Marktanalyse

Aus der Analyse der verschiedenen Zielgruppen lasse

.Die breite Altersspanne bietet grol3es Potential. Zugleich
@It es den altersspezifischen Anforderungen gerecht zu
werden

Der WWP ist interessant fur Menschiin
e Alter von 666 Jahre

dere hi 240 Minut Zeitgruppen, die teilweise auch Uber die reine Benutzung
andere hingegen inuten des Wildwasserkanals hinaus gehen kdnnen

@ Manche Gruppen bleiben 60 Minute Unterschiedliche Pakete fur die verschiedenen
€ Furden einzelnen Besuch schwankt e Unterschiedliche Preisstaffelung flir Kanusportler,

Zahlungsbereitschaft sehr stark Kanutouristen, Sonderattraktionen
_H /VJ\ \ Die Haufigkeit variiert je nach Gruppy  Die Haufigkeit ist bei Sportlern vom Grunde her schon
W‘MW zwischen 1 mal im Leben und mehrt! ushi@her. Ziel ist die Haufigkeit von Otto Normalkunden dur
At der Woche Zufriedenheit und wechselnde Attraktionen zu steigern

Der WWP hat das Potential Mensch p'n atig Grol3teil der Kunden kommt aus der Region Halle +
ganz Deutschland und sogar den 100km. Vor allem Leistungssportler und Aktivtouristen sil
Nachbarlandern anzuziehen bereit langer zu reisen

| 11



Marktanalyse

Aus der Analyse der verschiedenen Zielgruppen lassg

Kundenanalyse

Die Gruinde reichen von Adrenalin bis z;1  Unterschiedliche Angebote mit spezifischen Zusatzpaket
AWGef ¢hl A und von |5 prd®ahimengrogrammen um Gruppen gezielt
Leistungssteigerung anzusprechen

Viele Zielgruppen vertrauen auf dieetuyd Ein multimediale Ansprache in Kooperation mit starken
MunéPropaganda und die verschiedend . Partner zusammen mit ausgewahlten Attraktionen und
Informationskanale (Print, Online, Live)’| Events ermoglicht eine zielgruppenspezifische Ansprach

Neben dem WWP profitiert auch die
heimische Wirtschaft von der Kaufkraft
Rudertouristen

,p Proaktives Verhalten der heimischen Wirtschaft ermoglic
~" Einbindung in Rahmenpakete

Sowohl weiche Faktoren (Ansehen, Kooperationen mit anderen stadtischen Betrieben um
Bekanntheit) von Halle profitieren als a| .h Potential zu steigern und die Stadt Halle als Wasserstad
stadtische Betriebe mit verschiedenen Facetten in den Fokus ricken

| 12



Marketingkonzept

Zahlreiche Veranstaltungen und Extraangebote des

steigern die Attraktivitat des Parks und der Stadt

Extraangebote & Veranstaltungen

Bekanntheitssteigerung
Eigenstandige Angebote:

A GroRes unentdecktes PotentisVieRsowieder A Weltmeistertraining
StadiHal | e (aStadt am Fl usso) 1 A Schlauchbootrennen

A Steigerung d&ekanntheitsgradasd der A Jugendcamp
Attraktivitadurch verschieddagraangebotend A Nachwuchsférderung/Training
Veranstaltungen Leistungssportler

A Firmenevents

A Soziale Einrichtungen

A Weitere Wassersportevents (Kanuslalom
als Wettbewerb, Aktionstage bzw.
wochenenden)

A Individualtourismus u.a.m.

Kooperationen:
2 A Stadtmarketiitplle
A Paketstrukturen mit anderen
Unternehmen in Halle

| 13



Marketingkonzept

Im WWP konnen Soziale Einrichtungen zu vergunstig

WILDWASSERPARK PULVERWEIDEN

Preisen ein unvergessliches Event erleben

Extraangebote & Veranstaltungen

Soziale Einrichtungen

A Kostenfrei€rainingsstreckéiirDLRQIndRotes Kreuz
A Veranstaltungen Sahulklassen

A Schulklassen zahlemgiinstigte Eintrittspreise

A SteigerunglerBekanntheitles WWP (KindgrEltern)

A Gut geeignet fistegrationsprojekteB. fiir schwe s
erziehbare Kinder =

Stronitingss”.~
Rettung &\«

Deutsches
Rotes
Kreuz

| 14



Marketingkonzept

Eine Kooperation mit dem Stadtmarketing isiVEIngVin

Situation fur beide Partelen

Extraangebote & Veranstaltungen

Kooperation mit Stadtmarketing Halle

A Enge Kooperation des WWP mit dem Stadtmarketin
NutzerundVorteileflr beide Parteien und insbesonde
die Burger der Stadt

A SteigerunglesAnsehensler Stadt

A Imageverbesserung

A MehiFreizeitangebofiér Birger

A SteigerunglesBekanntheitsgradetes WWP

A Zahlreiche Moglichkeiterzdsammenarbeit: e e, —— A

rr—c A
A Saisonstart auf und an der Saale SAISON-START il

- P arme——e il
AUF UND AN DER

SAALE | /212052011 —

A Laternenfest
A Hallesches HansmdSalzfest
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Marketingkonzept

Verschiedene Paketstrukturen ermoglichen eine sching

MarkterschlieBung & bieten Vorteile in der Kommunik M

Extraangebote & Veranstaltungen

Paketstrukturen mit anderen Unternehmen in Halle

A Jedes Unternehmen profitiert vostaiemn
Markennamedes Anderen

A Kostenreduktiodurch Synergien bei MarketingmaBnahmfPﬂRrPﬂRﬂﬂlfs

A Zahlreiche Mdglichkeiten der Zusammenarbeit mit anderen

UnternehmenHialle:
A Sportparadies
A Verkehrsbetriebe
A Zoo Halle
A Maya Mare
A Kletterwald Schwindelfrei

HAVAG

DIE STADTLINIE

&Y
Schwindelfrei A

Der\ Kletterwald m@g@\ mere
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Marketingkonzept

Die Nutzung verschiedener Werbekanale steigert die

Bekanntheit und garantiert einen hoheren Besuchera

Werbung
Werbeziele Werbemalinahmen
A Mitgezielten WerbemalRnahmerd die A |nternetpré_5enz

BesonderheuindAttraktivitades WWP den

potentiellen Kunden vor Augen gefiihrt und erhoht 6Googlé\dwords
somit dakteresse A Youtube
A Erzeugungositiver Einstellungeimd A Facebook
Meinungezum WWP A Audio & Videomedien
A Informationsaustausau gewissen Angeboten A Kinowerbung

und Aktionstagen 1) A Radiowerbung

A Printmedien
A Tageszeitungen
A Fachzeitschriften
A Handzettel/Flyer
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